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C

L a educacion del ciudadano ante el marketing politico

En una época donde la politica contemporanea viene marcada, en buena parte, por €
marketing, abordaremos s estas précticas afrontan los principios que mejor definen la
mercadotecnia, 0 se quedan, simplemente, en lo mas anecdético, banal, accesorio y
electoralista. La educacion asumira un indudable protagonismo en la configuracion de
una ciudadania més critica, participativa e integrada en la esfera publica. Una
ciudadania capaz de alentar lo mejor del engrangje institucional y democrético; capaz de
demandar més rigor y profesionalidad en la oferta de partidos; y capaz de estimular

potencialidades (habitual mente olvidadas) del mérketing politico. (...)



