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L os libros de caballeria infor mativo-publicitarios

“Admirado quedd € candnigo de oir la mezcla que don Quijote hacia de verdades y
mentiras (...)". La influencia que los libros de caballeria gercieron sobre Alonso
Quijano pudo encontrar su réplica'y contrapeso a través de otras voces y discursos
gue intentaron despertarle de su suefio. Hoy cabria preguntarse s nuestras
particulares sobrinas y nuestros contemporaneos licenciados, curas y barberos...

estan igualmente sumidos en e mismo mundo simbdlico, virtua y ficticio. (...)



