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Información publipropagandística y rédito político-empresarial 
 

Determinar si unos elegidos grupos de comunicación resultan premiados por el 

Gobierno de turno implica reparar sobre esencias del juego democrático. El artículo 

aborda ese favoritismo ad hoc y la contraprestación mediática derivada de esas políticas. 

Las etapas de González y Zapatero, parejas en su signo, ponen el marco a este 

diagnóstico de sinergias mediático-gubernamentales. (…) 

 


