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El rey Midas publicitario: entrela axiologiay lo bursatil

Existiendo valores a alzay valores ala bagja (para un target estratégicamente definido),
el publicitario se presenta como el mas cualificado broker dentro de ese mercado
bursétil del lenguaje. Si hay valores que jamas cotizan en bolsa, que entienden muy
poco de precios, que estdn fuera de toda transaccién comercial... La publicidad se
encarga del prodigio: hay valores que no se compran, pero es indudable, sin embargo,

que se venden. (...)



